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Resumo

O turismo cinematografico ¢ baseado na influéncia exercida sobre o turista para a escolha do lugar a ser visitado apds
té-lo visto em um filme, série ou programa televisivo. O turismo aliado ao cinema ajuda na constru¢do da imagem de um
destino no imaginario do turista, além disso, os filmes sdo ferramentas que podem vir a ajudar na promogao de destinos
turisticos, ajudando na divulgacdo de seus atrativos e também sua cultura. Os filmes da série Harry Potter impactaram no
turismo, tanto de seu pais de origem como também em seus parques tematicos, ajudando no aumento do niimero de
visitantes. O sucesso desses filmes tem sido benéfico e continuam incentivando turistas a conhecer os lugares que se
relacionam com o filme.

Palavras-chave: Turismo Cinematografico; Harry Potter; Imaginario, Imagem.

Abstract

Film tourism is based on the influence exerted on the tourist in order to choose the place to be visited after beeing seen
in a movie, series or television programs. Tourism allied to the cinema helps constructing images of a destination in the
tourist's imagination and added to that, films are tools that can help on promotions of tourist destinations, spreading their
attractions and culture. The Harry Potter series impacted on tourism, both in their origin's country and in It’s theme park,
which helped to increase the number of visitors. These films has been beneficial and still encourages tourists to know
more and visit the places related to the film.

Palavras-chave: Film tourism; Harry Potter; Imaginary, Image.



Introduciao

O cinema ¢é uma grande e boa ferramenta para a promogdo de destinos turisticos. E uma
industria crescente que, mesmo por entretenimento, mexe com o imaginario do espectador, pois
ainda que nunca tendo visitado o lugar, no cinema ele ¢ levado a esses destinos através de suas
imagens.

O turismo aliado ao cinema pode trazer visibilidade a um destino turistico através da
promogao feita pelos filmes, pois mobiliza milhdes de espectadores pelo mundo, e se for contar com
os filmes em dvd’s e séries televisivas esse nimero fica ainda maior.

As producdes cinematograficas sdo ferramentas que podem vir a ajudar e incentivar o
turismo local de uma cidade que esta sendo apresentada em um filme, podendo também influenciar
na escolha do turista sobre qual local serd visitado em sua primeira ou proxima viagem. Os filmes
ajudam a divulgar e promover um produto turistico e sua cultura, mesmo que indiretamente,
despertando assim a sua curiosidade e instigando o imaginario do turista sobre aquele local visto,
fazendo com que o mesmo se interesse a buscar algo a mais pela cidade/pais visto, assim
despertando a sua vontade de ir conhecé-la.

A série de filmes Harry Potter, ¢ um fenomeno da sua geracdo, tendo grande impacto na
literatura fantastica e no cinema, desde o seu langamento. Teve seu impacto também no turismo de
uma forma geral, promovendo destinos que tem alguma relagdo com os filmes, como as locagdes

pelo Reino Unido e seus 3 parques tematicos, o The Wizard World of Harry Potter.

1 Turismo Cinematografico

Turismo cinematografico corresponde ao turismo baseado nas visitas as locagdes onde filmes
e séries televisivas e cinematograficas foram produzidos. (NASCIMENTO, 2009).

O turismo cinematografico estd ligado a um publico especifico que busca ou se sente
motivado a viajar por influéncias de filmes e programas televisivos, a viagem pode ser toda voltada

ao turismo cinematografico, como pode ser somente uma parte dela dedicada a isso.



Atualmente, assistir um filme ou uma série, por exemplo, ndo se restringe somente a ir ao
cinema ou a assistir pela televisdo de casa, com a tecnologia cada vez mais avancada, ¢ possivel
fazer isso portando celulares, tablets, notebooks, etc e em qualquer lugar e/ou horario oportuno.

De acordo com Hudson e Ricthie (2006), o turismo cinematografico ¢ um fendmeno
crescente mundial, “potencializado pelo crescimento de dois setores: a industria do entretenimento e
as viagens internacionais” (apud NASCIMENTO, 2009, p.12).

Os autores ainda afirmam “que ndao ha duavidas que o cinema tem certa influéncia nas
decisdes de viagens.” (HUDSON E RITCHIE, 2006%, p. 256-257 apud O’ CONNOR, 2010, p.85).

Para o Ministério do Turismo Brasileiro:

O cinema ¢ a televisdo podem agregar valor a um destino turistico, transformando cendrios e
recursos culturais em grandes atrativos, quando esses forem palco para as gravagdes de um
filme ou minisséries e novelas de cunho historico, principalmente. Quando tais producdes se
tornam conhecidas, podem estimular maior fluxo turistico para esses locais. Tal fato deve
ser visto como uma oportunidade de se trabalhar outros conteidos presentes no local,
aproveitando o fluxo de turistas para promover a cultura local, valorizando-a em sua
totalidade de aspectos. (Ministério do Turismo, 2008, p. 24)

E possivel perceber que as produgdes cinematograficas ajudam a criar a percepgdo dos
destinos turisticos, influenciando na escolha do local a ser visitado. Muitos filmes motivam e
despertam a vontade do espectador de conhecer certos lugares onde um dia ja foram cenarios para
grandes produgdes cinematograficas.

O Ministério do Turismo Brasileiro cita que o telespectador ¢ influenciado pelas locagdes de
um filme “de forma consciente ou ndo, induzindo-o a incorporar em seu imagindrio pessoal os
cenarios onde se desenvolveram suas tramas favoritas” (2007, p.8).

Tanto o turismo quanto o cinema se apropriam de imagens para o seu desenvolvimento, o
turismo como uma promog¢dao de destino e expectativa, € o cinema para a construgdo e
desenvolvimento de um filme, que necessita de um plano de fundo independente dela ser uma
paisagem ou nao.

Nascimento (2009) cita que as pessoas buscam por locais com as quais tenham algum
vinculo emocional, e essa ligacdo pode ser forjada pelo cinema, pois “as pessoas sdo estimuladas
pelas imagens espetaculares, resultantes da capacidade que diretores e fotografos cinematograficos

tém de criar e que acabam por excitar a imaginagdo.” (2009, p.29).



O turista acaba criando uma expectativa e busca vivenciar uma parte daquilo que lhe foi
apresentado em tela, seja por busca de satisfacdo ou forma de escape.

Para Beeton,

A popularidade de certos filmes e séries televisivas tem ndo somente aumentado as
visitacdes aos locais de destaque (e utilizados para encorajar turistas a retornar), mas
também criou uma gama de nichos de operagdes de turismo baseadas no enredo,
notoriedade e aspectos culturais de tais representacdes de midia. (2005, pos.337-339)

O’Connor diz que os filmes “que sdo feitos em lugares histéricos ou em patrimonios
famosos, como castelos por exemplo, ganham uma popularidade muito maior como destino
turistico, depois que o filme ¢ langado, e que antes nao tinha.” (2010, p.79)

Para Jafari, “os filmes na atualidade t€ém demonstrado seu poder de capacidade de criar
destinos turisticos, transformando locais comuns em atragdes, bem como vetor para a criacao de
parques tematicos.” (2003 apud NASCIMENTO, 2009, p.12).

Filmes e séries televisivas muitas vezes promovem certos lugares de cunho histérico, as
vezes, de forma ndo proposital, quando um filme faz muito sucesso, acaba promovendo tal atrativo
de forma que este ndo se torne apenas um atrativo cinematografico, mas seu aspecto cultural
continue ali preservado e tendo o reconhecimento merecido.

J& os filmes mais atuais vem tendo um impacto muito maior no cinema do que antes, o que ja
atrai bastante publico, a criacdo de parques tematicos ou atragdes de certos filmes em parques ja se
torna de grande valor para aquela cidade onde o mesmo esta instalado, pois atrai mais publico que
vai buscando aquela atragdo especifica por exemplo, como também incentiva turistas a voltarem
devido a uma nova atracdo instalada ali.

A Disney ¢ um exemplo, explora o seu turismo em cima de seus filmes, segundo Nascimento
(2009), Walt Disney percebeu o poder de estimulo do cinema, e o desejo do publico de tocar ou ver
0 que estava sendo mostrado e utilizou isso a seu favor. A Disney busca sempre inovar, colocando
novas atragdes relacionadas a seus filmes, fazendo com que o turista tenha a necessidade de voltar
para la.

Para Nascimento “cada vez mais turistas afirmam se inspirar em sucessos do cinema e da tv

para eleger destinos”. (2009, p.15).



2 Turismo cinematografico através de Harry Potter

Harry Potter ¢ originalmente uma série de 8 livros criados pela autora J.K Rowling, com
mais de 450 milhdes de exemplares vendidos pelo mundo, e seus livros traduzidos para mais de 60
idiomas. O ultimo livro, Harry Potter e a crian¢a amaldi¢oada, langado em julho de 2016, é
um roteiro de pega, escrito pela autora J.K, Jack Thorne e John Tiffany, bateu recordes tornando-se o
livro mais vendido da década no Reino Unido, com 680 mil copias vendidas com trés dias de
lancado.

Apesar de em um primeiro momento Harry Potter ser voltado ao publico infanto- juvenil,
tanto os livros quanto os filmes abrangem um publico geral. As razdes pelo qual fez tanto sucesso
sdao muitos, vao do mundo criado pela autora contendo muita fantasia e lugares magicos, at¢ mesmo
auto — identificagao.

Segundo Trigo,

A producdo de Harry Potter, um dos fenomenos do entretenimento atual, [...] tornou-se
matéria prima preciosa para o cinema e todo o universo de licenciamento de produtos A
estratégia de marketing teve como finalidade disseminar o produto no mercado sem,
entretanto, saturar sua imagem, afinal ¢ uma série de varios filmes, e isso exige uma certa
preservagdo da imagem dos personagens. (2005, p.59-60).

A ideia de transformar o livro em filme partiu do Produtor David Heyman, ap6s o mesmo ler
o manuscrito ndo publicado do primeiro livro, Harry Potter ¢ a Pedra Filosofal por indicagdo em
1997. O livro foi publicado logo depois no mesmo ano, € o acordo para que Harry Potter se tornasse
uma adaptagao cinematografica foi fechado. As gravacdes do filme comegaram no ano 2000 e seu
langamento feito em novembro de 2001. “Harry Potter e a Pedra Filosofal” bateu recordes, tendo na
época sido a segunda maior bilheteria da historia do cinema, alcangando a marca de US$ 926
milhdes em fevereiro de 2002 (site BBC).

Desde entdo, os filmes subsequentes obtiveram sucessos iguais ou superior ao primeiro
filme. O ultimo filme langado, “Harry Potter e as Reliquias da Morte — parte 2 arrecadou US$ 1,01
bilhdo nas bilheterias com menos de um més em cartaz, tornando-se o filme mais rentavel da
histéria da Warner Bros, e a terceira maior bilheteria da historia do cinema em 2011 (site Ultimo

Segundo/ 1G).



Num total, foram 8 filmes langados, atingindo a marca de mais de US$ 7,7 bilhdes
arrecadados em bilheteria (site UOL), tornando-se a maior série cinematografica mais bem sucedida
do cinema. (site Legido dos herois/uol).

Harry Potter teve um impacto positivo tanto nos livros quanto nos filmes, tendo uma legido
de fas no mundo todo, sua marca se tornou valiosa, tendo grande influéncia na cultura popular
britanica, € um peso muito grande na midia, bem como também no turismo.

Segundo Nascimento,

A série Harry Potter, megassucesso literario e cinematografico, ¢ um dos grandes
impulsionadores da atividade turistica na regido. As autoridades da Gra-Bretanha afirmam
que tanto os livros como os filmes do jovem bruxo contribuiram para a construgao de outra
imagem daqueles paises em ambito internacional. (2009, p.51).

Aproveitando o sucesso dos filmes, o Reino Unido usufruiu do sucesso de Harry Potter em
prol do turismo local. A ideia de promover os lugares que aparecem em Harry Potter se deu logo na
primeira semana de lancamento do primeiro filme, pois segundo o site BBC, com o sucesso que o
filme teve logo em seu primeiro fim de semana, batendo recordes nos Estados Unidos e na
Gra-Bretanha, a, na época, BTA (Departamento de turismo Britanico) acreditava que turistas teriam
vontade de conhecer esses lugares.

Ainda segundo o site BBC, a diretora da BTA na época, Seren Welch, “disse que "o filme vai
fazer com que as pessoas queiram vir a Gra-Bretanha para descobrir sua magia".”

E de fato fez, pois os impactos dos filmes para o Reino Unido foram positivos, o castelo de
Alnwick, por exemplo, teve um aumento consideravel nas visitagdes de acordo com o Oxford
Economics (2012), e segundo o MTur (2007), todas as locacdes utilizadas no Reino Unido tiveram
um aumento de 50% ou mais s6 com os tré€s primeiros filmes.

Segundo Nascimento, “tamanho foi o sucesso que fez com que a Visit Britain criasse um
guia para capitalizar a promo¢ao causada pelos filmes: Harry Potter: discovering the magic of
Britain” (NASCIMENTO, 2009, p.51).

Era um mapa que podia ser adquirido nas embaixadas britanicas pelo mundo e promovia o
pais como um destino magico. Atualmente esse guia ndo estd mais sendo impresso para
comercializacao.

Bernardet afirma que “a imagem cinematografica permite-nos a assistir a essas fantasias

como se fossem verdadeiras; ela confere realidade a essas fantasias.” (2006, p. 13)



E possivel perceber que o cinema mexe com o imaginario do publico, que esta ali assistindo
a um filme, através de suas imagens passadas.

A série Harry Potter passa muitas mensagens para o seu publico, como ligdes de amizade,
lealdade, de coragem, entre outras. Com isso, a série em si serviu como forma de refugio para
milhares de pessoas pelo mundo, hé diversos relatos na internet sobre superacdo através dos filmes.

Os fas da série, em sua maioria, cresceram juntos com os personagens, o que faz a ligacao
com os filmes, talvez, ainda maior. Todo o mundo maégico, criado pela J.K Rowling, apesar de ser,
teoricamente, irreal, no cinema esse mundo ganhou vida e adentrou o imaginario de milhdes de
pessoas pelo mundo, despertando os mais diferentes sentimentos pelo filme.

O turismo cinematografico estd ligado a esses sentimentos despertados, as imagens
guardadas, quando de fato o turista se encontra em um local do filme é como se aquele imaginario
ali guardado estivesse sendo realizado.

O sucesso da série ¢ tdo grande que, além do turismo pelas diversas locagdes no Reino
Unido, ainda originou parques tematicos, dois nos Estados Unidos em Orlando ¢ Los Angeles
respectivamente, ¢ um no Japao em Osaka, bem como a abertura dos estudios da Warner Bros’ ao
publico em Leavesden no Reino Unido, além de outros segmentos.

A série Harry Potter mostra que tem grande impacto no turismo, quando percebe-se o tanto
que ha a se fazer nesse segmento, ¢ a quantidade de destinos e atrativos promovidos através de sua

marca.

2.1 Castelo de Alnwick

O Castelo de Alnwick ¢ um castelo medieval, localizado em Northumberland, regido
nordeste da Inglaterra fronteira com a Escécia. De acordo com o site do castelo (Alnwick Castle), ¢
um monumento histérico e ha registros de que o castelo estd ali por 1.000 anos, e desde o século
XIV passou a abrigar a familia Percy. E um dos maiores castelos habitados do Reino Unido.

O castelo ¢ aberto para visitagdo, necessario comprar os ingressos, porém no inverno ¢
fechado e so reabre novamente na proxima estagdo, primavera, em meados de marco. (site Alnwick

Castle)



O castelo ¢ cenario para diversos filmes e séries televisas desde 1964 (OLSEBERG SPI,
2015) entretanto segundo o proprio site Alnwick Castle, sua aparicdo mais famosa foi nos dois
primeiros filmes de Harry Potter. O castelo compos uma das partes do Castelo de Hogwarts onde
ocorriam as aulas de quadribol’.

Segundo o Oxfords Economics (2012), desde a sua apari¢ao nos filmes, em 2001 até 2011,
houve um aumento no nimero de visitantes em 120%.

O castelo de Alnwick, deixa visivel a forca que Harry Potter tem sobre um lugar turistico,
quando o mesmo apareceu somente nos dois primeiros filmes da série e continuou a ter seu niimero
de visitantes crescendo.

De acordo com Olsberg SPI (2015), uma pesquisa feita com diversos atrativos
cinematograficos, incluindo o Castelo de Alnwick, levando em consideragdo os filmes de Harry
Potter, avaliou que o castelo foi o que teve melhor desempenho em 2014, onde turistas
cinematograficos deixaram no total um gasto anual estimado no valor de £ 4,3 milhdes. Ainda relata
a importancia que filmes altamente populares tem em promover um destino.

Numa pesquisa feita, com a Olsberg SPI, com 317 visitantes do castelo, foi perguntado quais
filmes ou séries televisivas motivaram em parte suas visitas ao castelo. A maioria das respostas

foram os dois primeiros filmes de Harry Potter como mostra a figura 1 a seguir.

Figura 1: Grafico demonstrativo de filmes que motivaram em partes a visita ao castelo

Figure 29— "Which of these films or television dramas partly motivated your visit to Alnwick
Castle?”
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Com grafico, percebe-se que, talvez, mesmo ndo sendo um fator principal os filmes ainda
assim motivam visitantes gracas a promogao feita através dos filmes.

O castelo de Alnwick ¢ uma das atragcdes mais populares, vale ressaltar que o mesmo ainda ¢
conhecido como “Castelo de Hogwarts”, por sua apari¢do nos filmes (Site Potterish).

Segundo o Visit Britain, vale a pena fazer a visita guiada, onde o guia fantasiado, conta as

historias sobre bastidores do filme.

2.2 Estacao King Cross

A estacdo King Cross, localizada em Londres e umas das mais importantes da cidade foi
utilizada como locacdo, desde o primeiro filme da série Harry Potter, para ser o ponto de partida do
“Expresso Hogwarts”. De acordo com Revenson (2015), a estagdo foi construida na época vitoriana
e possui dois abrigos de trens com 250 metros de comprimento, além de tetos com mais de 20
metros de altura.

Apesar de tanto nos filmes quanto nos livros a plataforma 9 % estar localizada entre as
plataformas 9 e 10, suas filmagens ndo ocorreram ali, pois as respectivas plataformas se localizam
em um anexo lateral da estacdo. As filmagens aconteceram entre as plataformas 4 e 5, que estdo
localizadas no prédio principal da estacdo, pois segundo Revenson, “Craig? queria mostrar a
arquitetura vitoriana da estacdo para obter uma imagem forte.” (2015, p.48).

O quinto filme da série, Harry Potter e a Ordem da Fénix, foi o Gnico que teve cenas
gravadas na estagcdo St. Pancras, de acordo com o autor, Stuart Craig optou por usar o exterior mais
elaborado da estacdo ao invés de usar o exterior mais simples da estacdo King Cross. (REVENSON,
2015)

O fato ¢ que desde a sua primeira apari¢do nos filmes, a estacdo King Cross ficou marcada
tornando-se um dos principais pontos turisticos a ser procurado por fas da série, a propria
administracdo da estacdo resolveu homenagear o filme adicionando uma placa com os dizeres
“Plataforma 9 %, entre as plataformas 9 e 11 (site QverLondres), e sempre ha filas com dezenas de
pessoas querendo tirar uma foto ali. Logo depois foi aberta uma loja oficial com diversos souvenirs

ligados ao universo Harry Potter (site Rollings Stone) ao lado da placa.



2.3 Warner Bros Studio Tour — The Making of Harry Potter

Os estudios, onde ocorreram grande parte das gravacgdes dos oito filmes da série Harry
Potter, em Leavesden, foi aberto para visitagdo em 12 de marco de 2012, no mesmo ano em que
ocorreram as Olimpiadas e Paraolimpiadas de Londres e desde entdo tem atraido muitos turistas ao
lugar.

Antes mesmo da abertura ao publico os ingressos para os proximos 2 meses, a partir da data
de lancamento, ja estavam esgotadas (site A Tarde/Uol). O tour consiste em mostrar os bastidores,
curiosidades das gravagdes e sobre os filmes, além dos cenarios, e acessorios.

De acordo com o site da Warner Bros Studio Tour, pelo fato de os livros ainda ndo terem
sido todos lancados® enquanto ocorriam as gravagdes, a produgdo guardou diversos itens, entre
objetos e figurinos, feitos somente para os filmes para caso tivesse que utilizar novamente em
alguma gravacao futura. Apos o fim das filmagens de Harry Potter e as Reliquias da Morte parte 2,
esses itens continuaram intactos.

A fim de preservar e querer mostrar todos esses itens aos fas, para que eles tivessem a
oportunidade de “experimentar a magia do cinema”, grande parte da equipe e elenco voltaram aos
estudios para montar os sets e gravar videos para que, posteriormente, os estidios, fossem abertos ao
publico.

O estidio tem 14 mil metros quadrados, e o tour dura em média 3 horas. O tour comeg¢a com
mostrando gravagdes feitas com atores e diretores, e logo apos o tour comeca pelo Saldo Principal
da escola de Magia e Bruxaria de Hogwarts.

Além do saldo, ¢ possivel ver o Beco Diagonal, o armario sob a escada, a maquete do
Castelo de Hogwarts, além de muitos outros cenarios e acervos dos filmes.

A administra¢do do estadio ndo divulga o nimero médio anual de visitantes recebido. O que
se sabe ¢ que o estudio se tornou uma das grandes atragdes do Reino Unido, e atrai muitos fas e
turistas em geral que querem ver de perto como foi feito os filmes.

O estudio busca langar atragdes diferenciadas de curto prazo ao longo do ano, uma das
ultimas foi “Hogwarts na neve”, onde a maquete esteve sobre a neve, e permaneceu até 19 de janeiro

de 2017, segundo o site da Warne Bros Studio.



Outra atra¢do também, segundo o site Panrotas, foi o jantar de The Making of Harry Potter —
Jantar no Saldo Principal, um evento que aconteceu entre os dias 7 e 8 de dezembro de 2016. Onde
os convidados puderam participar de um jantar “a la Hogwarts”, os participantes que adquiriram o
pacote, ganharam também alguns brindes exclusivos e ingressos para o tour.

Ambos os eventos, sdo atracdes diferenciadas que atraem ainda mais publico, como também,
pode vir a motivar turistas, que foram antes dessas atracdes, a querer voltar.

O Warner Bros Studio Tour — The Making of Harry Potter estd entre as melhores atragdes de
Londres, divulgado no site do Visit London e também entre os melhores lugares de Harry Potter na

secdo especial do filme no site da Visit Britain e os ingressos s sdo vendidos antecipadamente.

2.4 Parques tematicos — The Wizard World of Harry Potter

Atualmente sdo 3 parques tematicos voltado para o mundo de Harry Potter, localizados em
Orlando, Osaka e Los Angeles, todos dentro do complexo de atragdes tematicas da Universal.

O primeiro parque tematico, The Wizard World of Harry Potter — Orlando, foi inaugurado
em 2010, uma unido feita entre A Warner Bros Entertainment e a Universal Orlando Resort para
trazer a vida o mundo magico de Harry Potter (site Omelete/Uol), inicialmente, o vilarejo de
Hogsmead e o Castelo de Hogwarts.

Uma das principais atra¢des dos parques, segundo o Potterish, ¢ a Harry Potter e a Jornada
Proibida, onde a atrag¢@o tematica abusa de tecnologia interativa.

No fim de 2011, segundo o Pottterish, foi anunciado pelas empresas A Warner Brothers
Entertainment e a Universal Parks and Resorts, que um novo parque tematico de Harry Potter seria
feito, agora em Los Angeles, havendo grandes expectativas com o crescimento no turismo. O parque
tematico foi inaugurado

No ano seguinte, em 2012, foi anunciado pelas duas empresas que mais um parque tematico,
The Wizard World of Harry Potter, seria inaugurado no Japao.

Um detalhe interessante a destacar ¢ que desde a inauguragao do primeiro parque tematico,
The Wizard World of Harry Potter, em 2010, mais dois parques tematicos de mesmo nome, foram

confirmados em um periodo de 2 anos, apenas.



Os parques tematicos de Harry Potter no Japao e Los Angeles, foram inaugurados em 2014 e
2016, respectivamente.

Em 2014, também foi inaugurado a extensao do parque tematico em Orlando, agora com
réplicas do Beco Diagonal, e cidade de Londres, além também do trem Expresso Hogwarts para
viajar da estacdo King Cross a estacdo de Hogsmead. (site Exame)

Os parques tematicos, The Wizard World of Harry Potter, impactaram positivamente no
turismo trazendo um aumento significativo para os parques tematicos.

Segundo o site Folha de Sao Paulo, os parques relacionados a Harry Potter de Orlando e
Japdo, tiveram um aumento de 30% no niimero de visitantes, € 0s ingressos para a inauguragdo do
parque tematico em Los Angeles, esgotaram rapidamente fazendo com que a Universal
interrompesse as vendas online. Ainda segundo o site, foi a primeira vez na histéria da Universal
que algo desse tipo aconteceu.

Os parques tematicos sdo as maiores provas de imaginario, levando em consideragdo os
parques tematicos de Harry Potter, eles trazem a vida uma experiéncia tnica de vivencia dentro dos

filmes, o que pode vir a tornar a visita ainda melhor.

Consideracoes finais

O Turismo Cinematografico vem crescendo ao longo do tempo, e ja tem obtido impactos
positivos no desenvolvimento do local turistico. Obviamente, isso se deve ao fato do cinema ser uma
ferramenta bastante poderosa, trabalha com imagens e adentra o imaginario de seu espectador.

De fato, uma imagem mexe com o imaginario do turista, despertando desejos e vontades, e ¢
a partir desses desejos que nasce ou pode vir a nascer a vontade de conhecer um lugar.

O turismo cinematografico de Harry Potter foi bem sucedido, a série de livros em si ja foi
sucesso absoluto assim que lancado, vale ressaltar que o acordo para virar filme ja havia sido feito
antes do langamento do livro, e apos a estreia do primeiro filme, Harry Potter e a Pedra Filosofal,
esse sucesso foi consolidado.

A série de filmes, utilizou destinos do Reino Unido para dar vida ao mundo magico criado
pela autora JK Rowling, um pais que respira cultura por todos os lados. A maioria dos lugares

escolhidos para compor o mundo de Hogwarts sdo, em sua maioria, cheios de aspectos culturais. O



turismo através dos filmes Harry Potter, inicialmente, ndo foi algo premeditado, entretanto, com o
tamanho sucesso filme, o turismo do Reino Unido viu a possibilidade de promogao e utilizou isso a
seu favor.

Um turismo que deu e ainda d4 muito certo, Harry Potter ¢ um fendmeno até hoje e ja
despertou e ainda desperta a vontade de milhdes de pessoas mundo a fora de conhecer os lugares
que foram utilizados como cendrio, assim como o estudio utilizado para gravacao dos filmes e
também seus parques tematicos, que foram e sdo sucesso absoluto desde suas inauguracoes.

E com o primeiro spin-off da série, Animais Fantdsticos e Onde Habitam, estreado em
novembro de 2016, e ja tendo sido confirmado que serd uma nova série de 5 filmes, confirmados
pela propria J.K Rowling, o turismo através do universo de Harry Potter s6 tende a crescer.

O turismo cinematografico através dos filmes de Harry Potter, incentivou e vem
incentivando turistas a conhecerem lugares relacionados a série, promovendo diferentes locais com
aspectos culturais e de entretenimento, transformando imaginarios em realidade

Notas

Nos filmes de Harry Potter, quadribol “é o mais popular e nobre esporte dos bruxo” Fonte: Potterish.

2 Stuart Craig ¢ o produtor de designer dos filmes Harry Potter.

3 Até o fim das gravagdes dos dois ultimos filmes, em 2010, o Gltimo livro langado havia sido o Harry Potter ¢ as
Reliquias  da Morte, em julho 2007.
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