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RESUMO

As relacdes desenvolvidas entre natureza, sociedade, consumo e alimentagcdo demonstram
a importancia de estudos especificos que reflitam os pilares que as sustentam com o
objetivo de suscitar resultados que contribuam com a sua evolugao através de argumentos
“verdes”. O presente estudo insere o locavorismo no centro de seus estudos, uma vez que
se trata de uma categoria alimentar pouco conhecida, mas com vasto potencial para atuar
como uma espécie de modismo fitoterapico que estimula o consumo de alimentos
organicos para aliviar as tensGes do cotidiano. Nessa ldgica, a relevancia deste trabalho
converte as relacdes entre a Sociedade de Controle e a Sociedade do Cansacgo para a
possibilidade desse vinculo ter alcangado um processo de convivéncia exaustivo, porém,
desejado. As referidas relagdes podem viabilizar agées comportamentais amparadas por
fluxos de consumo que desvelam instabilidade, flexibilidade e liquidez, logrando agregar
consciéncia e potencialidade mercadolégica para o locavorismo em um contexto de
organicwashing. Para isso, sera apresentado um estudo que remete a possibilidade de a
Natureza Fashion ter alcangcado o setor alimentar através da utilizagdo das sutis relagées
entre a Sociedade de Controle e a Sociedade do Cansago como pano de fundo.
Palavras-Chave: Locavorismo; Natureza Fashion; Organicwashing; Sociedade do
Cansaco.

ABSTRACT

The relationships developed between nature, society, consumption and food demonstrate
the need for specific studies that elucidate the pillars that sustain them with the aim of
raising results that contribute to their evolution through “green” arguments. The present
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study places locavorism at the center of its studies, since it is a little-known food category,
but with vast potential to act as a kind of herbal fad that encourages the consumption of
organic foods to relieve everyday tensions. In this logic, the relevance of this work converts
the relations between the Control Society and the Tiredness Society into the possibility of
this bond having achieved an exhaustive, however, desired coexistence process. These
relationships can enable behavioral actions supported by consumption flows that reveal
instability, flexibility and liquidity, managing to add awareness and marketing potential for
locavorism in an organicwashing context. For this, a study will be presented that refers to
the possibility that Natureza Fashion has reached the food sector through the use of the
subtle relationships between the Control Society and the Tiredness Society as a backdrop.
Keywords: Locavorism; Nature Fashion; Organicwashing; Tiredness Society.

INTRODUCAO

O desempenho individual e a sua relagcdo com as identidades
almejadas pelos individuos deixam pistas de um fendmeno ao qual conduz
a humanidade a sua exaustao fisica e mental a0 mesmo tempo em que
oferece o alivio através de produtos que exibem uma “marca verde”
pautados na produtilizagéo da natureza. Esse caleidoscopio de sentimentos
abre lacunas comportamentais que demandam por estudos que o0s
relacionem ndao somente aos aspectos mercadologicos, mas também ao
controle que, sutiimente, fornece uma falsa sensacao de livre arbitrio aos
consumidores e proporcionam uma mescla de sentimentos que os
impulsiona a consumir dentro da légica do “ter” para “ser” (ROLNIK, 1997).

A mescla de sentimentos que ndo permite ao individuo sentir a
sensacao de saciedade em sua plenitude culmina em “kits de subjetividade”
(TAVARES; IRVING, 2013) que potencializam sentimentos fluidos. Nesse
contexto, o setor alimentar toma posse de um espaco de “alivio” respaldado
pela natureza através do locavorismo e seus atributos. Por se tratar de uma
modalidade alimentar que contempla o meio ambiente e as questdes sociais
e econdmicas concomitantemente, demonstra caracteristicas de uma
Natureza Fashion (TAVARES; TAVARES, 2021) capturada pelo mercado
para ser transformada em um modismo fitoterapico atrativo e capaz de
aliviar as tensbes promovidas pela Sociedade do Cansaco (HAN, 2015)
através das acgdes da Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992).

A referida possibilidade de relagdes entre os termos abordados pode
passar a ser desejada mesmo diante do sentimento de exaustdo, uma vez
que a divulgagcao desse sentimento também proporciona uma espécie de
pertencimento dentro dos contextos sociais contemporéaneos. Os
modismos de consumo atrelados a natureza como um signo de reversao no

Acesso geral: https://ojs.uva.br/index.php/revista-aquila
Licenga Copyleft: Atribuicdo-Uso ndo Comercial-Vedada a Criagdo de Obras Derivadas

S90¢9

326



UVA REVISTA AQUILA. n° 29. Ano XIV. Jul/Dez, 2023.
ISSN: 1414-8846 | e-ISSN: 2317-6474

caso das exaustdes se tornou uma bandeira de idealismo que fica a frente
dos reais sentimentos de desejo de pertencimento que precisam ser
espetacularizados de forma a atravessar as relagdes e abrir espagos para a
fluidez do “mercado verde” (FERREIRA; TAVARES, 2017). Nessa logica,
surge a perspectiva de uma fitetoracdo do locavorismo, remetendo aos
remeédios fitoterapicos que sao fabricados a partir de plantes medicinais e
que sao oferecidos como um fator de reversdao a exaustdo e suas
consequéncias para a saude do individuo.

A fluidez do “mercado verde” (FERREIRA; TAVARES, 2017) ao alcancar
o locavorismo pode produzir uma espécie de organicwashing (TAVARES,
2020), remetendo a liquefagdo do consumo alimentar atrelado aos desejos de
pertencimento. A partir da identificacdo desse possivel fenébmeno locavore, se
faz necessario o desenvolvimento de estudos que contemplem um
aprofundamento na compreensao da viabilidade de uma possivel relagcao entre
a Natureza Fashion (TAVARES; TAVARES, 2021) e o locavorismo atravessada
por uma espécie de “modismo de exaustao” que se utiliza de concordancias
entre a Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992) e a Sociedade do Cansago
(HAN, 2015) como um cenario que envolve “kits de subjetividades”
(TAVARES; IRVING, 2013) e o “ter” para “ser” (ROLNIK, 1997).

A realizagdo deste estudo adotou como metodologia a pesquisa
exploratéria qualitativa de cunho bibliografico fundamentada nos conceitos de
Guilles Deleuze, Felix Guattari e outros autores que com eles dialogam. A
selecado do material considera os estudos psicossociolégicos acerca dos “kits
de subjetividade” (TAVARES; IRVING, 2013) entremeados pelo locavorismo e
pela “Natureza Fashion” (TAVARES, 2020) no contexto da Sociedade do
Cansaco (HAN, 2015). Para isso, este estudo almeja apresentar o locavorismo
em sua esséncia, uma vez que se trata de um termo ainda pouco conhecido,
e realizar uma leitura de sua implementagdo em meio a Natureza Fashion
(TAVARES; TAVARES, 2021) associado ao sentimento de exaustao, que deixa
pistas de ser um modismo desejado, e utilizar as aquiescéncias da Sociedade
de Controle (DELEUZE, 1992) e a Sociedade do Cansago (HAN, 2015) como
pano de fundo para expor o organicwashing (TAVARES, 2020) atuando como
um potencializador desse processo.

O LOCAVORISMO E SEUS PILARES

O locavorismo ainda é um termo pouco conhecido, mas bastante
presente no perfil do “consumo verde”. Trata-se de uma das categorias
pertencentes a classificagdo alimentar organica. Esta pratica corresponde a
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producgao e negociagao de alimentos organicos em um raio de até 160 km.
A produgdo e o consumo locais enaltecem atitudes conscientes e
sustentaveis baseadas nos trés pilares que sustentam o movimento
locavore que sao: sociedade, meio ambiente e economia. Seu auge ocorreu
por volta dos anos de 1990 nos EUA, porém, ha indicios da existéncia do
locavorismo em 1960 no Japao e na Suiga através dos CSA (Communit-
Supported Agriculture), expandindo-se com o passar dos anos até alcancgar
a culinaria e os renomados chefs contemporaneos (AZEVEDO, 2015).

O conceito de locavorismo nao se limita a espagos fisicos porque
abarca fatores que atravessam dimensdes culturais e sociais como forma de
se apresentar beneficamente com atributos que vao além da relagao prego-
valor, mantendo a identidade original dos alimentos. Para Rudy (2012, p. 28),
“[...] o locavorismo nao se preocupa somente com a localizagdo, mas sim,
aponta a esperanca e o sonho compartilhado de que podemos recuperar uma
relagédo equilibrada com a natureza através de nossas escolhas alimentares”.
Sob essa 6tica, ha o consentimento de ambas as partes para a viabilizacdo de
acoes que promovam transformagdes positivas em cadeia através da
sociedade, do meio ambiente e da economia.

Azevedo (2015) corrobora as ideias de Cannalonga e Bessell (2018)
abordando a relagdo do locavorismo com as trés dimensbdes do
desenvolvimento sustentavel, conforme segue:

1. Sociedade: A sustentabilidade social, no contexto do locavorismo,
aborda o apoio e o respeito aos componentes das comunidades
concomitantemente as acgbes de ideais de combate as
desigualdades sociais. Dentro desse processo estao os direitos
humanos e de trabalho que atuam diretamente na geragcédo de
empregos e na seguranga alimentar. O locavorismo oferece a
diminuigao no desperdicio alimentar porque a redugao dos percursos
realizados para o transporte dos produtos até o consumidor evita
avarias e seus consequentesdescartes. Outro fator importante é a
reversao do afastamento das pessoas que vivem nas metropoles
daqueles que produzem os alimentos que sao adquiridos em
grandes estabelecimentos, gerando curiosidade e sentimentos como
falta de confianga e duvidas sobre a qualidade dos produtos.

2. Meio ambiente: O locavorismo langa seu olhar responsavel sobre os
recursos naturais e suas formas de exploragao (agua, ar, terra, entre
outros). Neste contexto, o grande desafio € produzir e negociar o
mais proximo possivel para nao perder a qualidade dos alimentos e
manter a pureza dos locais de cultivo. Com a reduc¢ao do percurso
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entre producao e comercializagao, foi possivel diminuir a emissao de
gases toxicos no meio ambiente. Isso ocorre através dos processos
logisticos para longas distancias que demandam por veiculos para
realizar o transporte dos alimentos. A auséncia de inseticidas e
demais agrotoxicos também contribui para a pureza do ar, pois a
pulverizagcdo desses produtos compromete nao somente as
plantacdes vizinhas, mas também o oxigénio inalado pelas pessoas.

3. Economia: A economia local € amplamente privilegiada com o sucesso
do locavorismo, gerando empregos que resultam em renda e consumo,
permitindo a geracao de novos empregos que retroalimentam esse
ciclo econdmico. Quando os proprietarios de negocios locais mantém
seus ganhos dentro de suas comunidades, eles tendem a contribuir
para a multiplicagao das riquezas locais. Com isso, 0s demais negocios
do entorno absorvem esse giro econémico e desenvolvem novos
modelos de empreendimentos adicionais. Através da pluralizagdo dos
negocios locais em regides geograficamente desfavorecidas é possivel
resgatar a memoria regional em torno do cultivo e isso faz com que os
efeitos positivos se intensifiquem.

A fomentagao do locavorismo e a potencializagao da funcionalidade dos
trés pilares que o sustentam podem estimular a produgcado de “kits de
subjetividades” (TAVARES; IRVING, 2013) através da variedade de
sentimentos que provocam nos individuos. Nessa perspectiva, o locavorismo
apresenta a possibilidade de ser uma das formas de fitetoragao dos alimentos
organicos porque eles se transformam em alimentos que porporcionam alivio
para as tensdes da vida contemporanea em fungao de sua ligagao direta com
a natureza, produtilizando-a sob o aspecto mercadolégico. Para qualificar a
compreensao dessas relagdes, se faz necessario um estudo que as
correlacione com a Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992) e a Sociedade
do Cansaco (HAN, 2015), conforme apresentado adiante.

OS ASPECTOS LOCAVORES NAS RELAGCOES ENTRE A SOCIEDADE DE
CONTROLE E A SOCIEDADE DO CANSACO: O ALIiVIO DA EXAUSTAO
ESTA NO PRATO?

Os aspectos locavores sdao multiplos e possuem uma amplitude
capaz de atravessar as relagdes entre a Sociedade de Controle (DELEUZE,
1992) e a Sociedade do Cansaco (HAN, 2015) em fun¢ao da sua associagao
com os atributos “verdes”, ou seja, atribuidos a natureza e que
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proporcionam alivios para as tensdes do dia-a-dia que se acumulam e
afetam a produtividade das pessoas. Em meio a tudo isso esta o individuo
avido por exibir uma producao incessante a0 mesmo tempo em que
demanda por produtos que o conecte a natureza como forma de retornar
aos sentimentos aos quais usufruia antes de se sentir exausto. Entretanto,
apos alcancar esse alivio, ele tende a retornar para o processo de produgao
incessante ao qual precisa demonstrar e esse ciclo se retroalimenta
gerando uma mescla de sentimentos que culminam na producgao de “kits
de subjetividades” (TAVARES; IRVING, 2013).

A relagao entre a producao de “kits de subjetividades” (op. cit.) e a
fitetoragcdo dos alimentos organicos € plural, pois ambos os lados
promovem possiblidades de despertar sentimentos que circundam os
vinculos que sao produzidos pela mercantilizagado da natureza através do
alimento. No caso do locavorismo, essa relagao € estreitada a partir de
atributos subjetivos que mantém a esséncia do alimento e o enaltecem
diante das necessidades do mercado concernente a sociedade, ao meio
ambiente e a economia local. Dessa forma, ha a possibilidade de os
locavores desejarem exalar caracteristicas que o0s exaltem perante a
sociedade, remetendo aos “novos modos de ser”, defendidos por Sibilia
(2002). Com isso, podem surgir desejos de pertencimento e de alivio das
tensdes do dia-a-dia através da alimentagao e seus atributos imbuidos em
causas respaldadas na produtilizagao da natureza e dos beneficios que elas
proporcionam ao individuo exausto por cumprir incessantemente os seus
papeis sociais.

Nesse ambito, 0 movimento locavore transpassa a atuag¢ao do “novo
homem” abordado por Dufour (2005a). Essa abordagem remete ao
surgimento de um homem que ficou privado da sua faculdade de julgar,
identifica a mercadoria como a sua uUnica salvagdo, esta inserido
perenemente em flutuagdes identitarias e se mantém aberto a quaisquer
conexdes comerciais. Com isso, o0 “novo homem” tende a compreender
que a lei do mercado esta pautada na destruicdo de todas as formas de
lei que simbolizem uma pressdo sobre o consumo, reconfigurando suas
mentes através de atividades de desregulagao cultural e simbdlica as quais
Dufour (2005b) se refere como um processo de “reducao de cabecgas”, pois
a correlaciona coma limitagao de pensamentos impostos pelo capitalismo.

A partir disso, surge a possibilidade de o mercado de alimentos
organicos ter se apropriado desse “novo homem” de forma a potencializar
seus desejos através da produtilizacdao da natureza (TAVARES; IRVING,
2013) transformada em alimentos provenientes do locavorismo e que
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podem contribuir no alivio do individuo sobrecarregado e satisfeito com
essa situacao de forma involuntaria. Assim, persiste a perspectiva de um
cenario mercadoldgico e social de adequacaodo sujeito ao locavorismo e
vice-versa, promovendo uma coreografia rizomatica sem passos definidos
e com a geracao de novas ramificagcées pautadas em desafios sem bases
de valores absolutos ou transcendentes.

O cenario mencionado se sustenta através de pilares mesclados por
sentimentos e valores efémeros que fabricam “kits de subjetividades”
(op.cit.) e produzem desejos fluidos e esquizofrénicos. Esse fenbmeno
tende a gerar uma espécie de monitoragao inconsciente que adentra os
parametros da Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992) aos quais todos
controlam todos através do consumo e produz “kits de subjetividades”
(TAVARES; IRVING, 2013) que incitam a retroalimentagdo de um ciclo que
nao se finda.

Mediante a essa fluidez, Tavares et al (2019) mencionam que:

Diante da pds-modernidade, e de um consumidor cuja identidade é
plural, fragmentaria e flaeur, as teorias de consumo, que estdo
relacionadas ao pensamento da modernidade, necessitam de uma
nova persectiva para compreender esse sujeito que escolhe marcas
comerciais como pertencimento psicossocial, através de identidades
revogaveis, temporarias e flutuantes (TAVARES et al, 2019, p.1).

A produgao dos “kits de subjetividades” (TAVARES; IRVING, 2013)
no campo dos alimentos organicos provocou uma “meta fitoterapica”
proporcionada diretamente pela natureza. Neste caso, a esséncia do
alimento se mantém porque ele continuara com a sua fungao principal que
€ nutrir o organismo. No entanto, ele comeca a receber atributos que
enaltecem os “novos modos de ser”, estudados por Sibilia (2002), e
caracteriza a existéncia dos “novos homens”, defendidos por Dufour
(2005a), além de proporcionar sentimentos de pertencimento aos
individuos.

Seguindo essa linha, a fitetoratizagao dos alimentos locavores pode
ter sido apropriada pelo capitalismo rizomatico (GUATTARI, 1981) como
uma espécie de patente de mercado, tornando-a capitalizavel. Com isso, a
vigilancia continua e sem normas definidas desenvolveu uma proporgao
capaz de fabricar desejos ininterruptos de pertencimento a grupos de
consumidores em formato de que “eu vou até |a& me sobrecarregar para
sentir a exaustao” e “volto aqui para consumir o alimento organico
fitoteralizado, aliviar a exaustao e continuar pertencendo”.
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Essa vigilancia é proveniente da Sociedade de Controle (DELEUZE,
1992) na qual o individuo vive na ordem do consumo, atrelando o capital a
subjetividade. Pelbart (2003) justifica essa relagao através da produgao do
capital pelas pessoas e a produgao de pessoas pelo capital, assim como, na
psicossociologia o0 sujeito produz o social enquanto o social produz o
sujeito. Com isso, ha a transformagao de uma diversidade de sentimentos
que se misturam e valorizam as relagdes provenientes desse fenémeno.

Em meio a todo esse processo, a Sociedade do Cansago (HAN,
2015) desabrocha em um perfil rizomatico capaz de expandir a atuagao da
Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992) para alcangar o modismo de
pertencer a um grupo de individuos amplamente produtivos e capazes de
se apresentar para a sociedade com um perfil workaholic que passa a ser
desejado pelos outros. No contexto do desejo, o "devir" (DELEUZE;
GUATTARI, 1997) expressa a ideia de transformagcdo e movimento
constante do sujeito em busca de se tornar algo diferente do que é.
Contrapondo-se a nog¢dao de uma identidade estatica, o sujeito estd em
constante processo de mudanga impulsionado por estimulos atrativos que
despertem seu interesse. Essa busca incessante por novidades e
superacao de limites reflete a natureza fluida e mutavel dos desejos
humanos, sempre em busca de novas formas de se expressar e se realizar.

Nesse contexto, o consumo verde emerge apresentando uma
tendéncia na qual os produtos e servigos relacionados a natureza podem
ser utilizados como uma forma de lidar com as doengas e o desgaste
enfrentados pela sociedade contemporanea. A busca por alimentos
naturais e sustentaveis aparenta oferecer uma sensacgao de alivio e bem-
estar ao mesmo tempo em que promove uma identificagado com valores de
preservacao ambiental e saude.

A sociedade contemporanea demonstra um aumento no sofrimento
com doengas relacionadas ao cansago e stress, justificando o crescimento
da demanda por maneiras naturais de aliviar esses sintomas. Nesse
contexto, a natureza e os alimentos “verdes” disponiveis no mercado
podem desempenhar um papel importante na melhoria da saude e do bem-
estar das pessoas. Atravessando esse papel positivo, o locavorismo tem
potencial para se apresentar com uma roupagem atrativa que abre espaco
para o enaltecimento do “mercado verde” (FERREIRA; TAVARES, 2017)
para os individuos que se sentem exaustos, sobrecarregados, mas com a
liberdade de alterar seus conceitos e agdes diarias.

Han (2015) menciona que Sociedade do Cansago pode ser fruto do
excesso de liberdade e escolha que o individuo acredita que possui. Ele
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também aborda que ha uma espécie de conduc¢ao a pressao constante para
ser produtivo e ter sucesso. Além disso, surge uma discussao acerca da
importdncia das novas tecnologias e midias sociais na sociedade
contemporaena através do argumento de que elas contribuem para a
sensacao de cansaco, ansiedade e depressdo. Com isso, as pessoas
podem estar cada vez mais conectadas, mas ao mesmo tempo se tornam
isoladas e solitarias.

Essa incrivel busca pelo pertencimento através do consumo logra
remeter aos pilares locavores em funcao de toda a sua representatividade
para o0s contextos comportamentais no que tange a sociedade
contemporanea. Ao mesmo tempo em que o individuo consome um
“alimento fitoterapico”, ele também contribui com a sociedade tanto de
forma econdmica quanto social e sustentavel, além de aderir as roupagens
desejadas pela contemporaneidade. Nessa logica, cabe aqui ressaltar que
a sociedade contemporéanea deixa pistas de abrir espacgo para a Sociedade
do Desempenho (HAN, 2015), uma vez que ela expde suas marcas através
da excessiva valorizagado do sucesso e da produtividade, o que se tornou
uma obsessao que pode resultar em um estado de exaustado mental e
emocional pautada na instantaneidade e na multitarefas, promovendo uma
sobrecarga cognitiva constante.

Em meio a todas as conexdes mencionadas, os modismos demonstram
grande possibilidade de manter o controle sobre o comportamento de
consumo dos individuos. A partir disso, a natureza pode ser produtilizada e
armazenada nas prateleiras de supermercados e feiras sob a roupagem de
alimentos locavores. A partir dessa observagao, questiona-se se estaria o
mercado se apropriando da Sociedade do Cansago (HAN, 2015) pautado na
l6gica da Sociedade de Controle (DELEUZE, 1992) para produzir alimentos
locavores que inserem o stress humano no alvo da moda para usufruir da
Natureza Fashion (TAVARES; TAVARES, 2021)?

O “TER” PARA “SER” NA SOCIEDADE DO CANSAGO ATRAVES DO
LOCAVORISMO: A NATUREZA FASHION NO ALVO DA MODA
ATRAVES DO ORGANICWASHING

O consumo arraigado por sensagdes anestésicas relacionadas aos
problemas cotidianos é abordado por Bittencourt (2011) como um desvio
das tribulagbes inerentes a vida pratica das pessoas. Assim, o homo
sapiens, com capacidade analitica e detentor de sentimentos proprios,
passa a disponibilizar espago para o desenvolvimento do “homo
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consumers”, que € regido por um consumo impensado e acoplado aos
votos de felicidade inseridos em produtos propagados pelas midias.

Nesse contexto, o autor (op.cit.) corrobora com Tavares e Irving
(2013) acerca da identificagdo de uma espécie de “dever moral do
consumo” associado a produtos e marcas queatestam a capacidade de
integracdo a um sistema ideoldgico regido pela aquisicao continua. Esse
sistema pode ser relacionado a desconstrugao e reconstrucao ininterrupta
de representagdes sociais amparadas por inibi¢oes das individualidades no
que concerne as normas sutiimente impostas, culminando em uma
estrutura politica pandptica (BITTENCOURT, 2010) na qual a vigilancia
fomenta um nivelamento velado de identidades que promovem o
pertencimento através das mudangas necessarias.

A partir dessas representagcdes, o mercado locavore demonstra
pistas de ter ultrapassado o rétulo de “comida”, pois se assimila a uma
roupagem representativa que desenvolve oportunidades de agenciamento
de “novos modos de ser” (SIBILIA, 2002) em um caleidoscopio de
subjetividades que promovem um consumo com aspectos flexiveis
pautados no intangivel. Nessa l6gica, os alimentos locavores podem ter se
tornado “grifes verdes” (FERREIRA; TAVARES, 2017) prontas para o
consumo e dispostas a contemplarem a formagao de uma roupagem que
culmina na sensacao de pertencimento por parte de quem as consomem.

A sensacao de pertencimento que pode ser oferecida pelos alimentos
locavores circundaum mercado de caracteristicas fluidas que valorizam o
“ter” para “ser” como forma de obter a senha de pertencimento (COSTA,
2002) que promove a mescla de sentimentos que ora almeja saciar
plenamente seus desejos e ora demanda por uma saciedade parcial que
impulsiona a producao de mais desejos. Outrossim, esses consumidores
demonstram a capacidade de se adequarem a uma variedade
comportamental como forma de se sentirem “dentro”, considerando as
caracteristicas da teoria do Império. Nessa teoria, Hardt e Negri (2001)
defendem que todos lutam ininterruptamente para estarem “dentro”,
porém, sempre se sentem “fora” devido a incessante producao de desejos.
No entanto, (op.cit. p. 12) mencionam que o Império se mantém nos rastros
expansivos do capital, mas “nao estabelece um centro territorialde poder e
nem se baseia em fronteiras ou barreiras fixas”.

O desejo de pertencer sugere o alcance da mesa do consumidor de
uma forma sutil e estilosa respaldada pela Natureza Fashion (TAVARES;
TAVARES, 2021) e se traduzindo em uma “fenda aberta” pelas redes do
mercado que demonstram uma espécie de captura da natureza para
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transforma-la em grife e oferecé-la em forma de alimento organico. Nessa
l6gica, a voracidade do mercado que é respaldada pela efemeridade do
consumo alimentar possibilita a traducao do locavorismo como mais um
icone inerente a Natureza Fashion (op.cit.).

A liquidez do mercado a partir do modismo dos alimentos organicos
tende a associar a Natureza Fashion (TAVARES; TAVARES, 2021) ao
“organicwashing” (TAVARES, 2020). Esse termo se refere a fluidez e
liquefacdo mercadoldgica aos quais os alimentos organicos demonstram
estar inseridos. Cabe aqui ressaltar que o locavorismo é apenas uma das
quinze categorias de alimentos organicos, ou seja, estd se expandindo
como um desenho rizomatico que ganha cada vez mais raizes e se encaixa
em qualquer espago do mercado em funcao de sua fluidez. Nesse contexto,
o “organicwashing” (op.cit.) abraga o locavorismo e adentra a Natureza
Fashion (TAVARES; TAVARES, 2021) em um formato flutuante, pois nao
permite que o consumidor afunde em sua saciedade, ou seja, ele aprofunda
0 Seu consumo para se saciar e ao mesmo tempo precisa emergir para
buscar mais félego na producao de “kits de subjetividade” (TAVARES;
IRVING, 2013) e “ser” através do “ter” (SIBILIA, 2002).

Nesse diapasao, as adequagdes as quais as pessoas se submetem
para se sentirem “dentro” fazem com que ocorram deslocamentos que
resultam na producao de “kits de subjetividades” (TAVARES; IRVING, 2013)
em fungado do caleidoscopio de sentimentos e conformidades as quais 0s
consumidores se submetem, mesmo que acontecam de forma
inconsciente. E salutar enfatizar essa parcialidade como um dos possiveis
instrumentos produtores de desejos, uma vez que a consciéncia existe, mas
também atua de forma a contribuir para o “desejo de desejar”.

Assim, se torna possivel visualizar a viabilidade de um mercado de
alimentos orgéanicos desejado como um passaporte de pertencimento para
consumidores avidos por novas possibilidades e aptos a fluidificar suas
demandas para se encaixarem nos novos modelos almejados.

CONSIDERAGOES FINAIS

A “Natureza Fashion” (TAVARES; TAVARES, 2021) € um dos icones
mercadologicos mais desejados e espetacularizados na sociedade
contemporanea, pois oferece roupagens distintas para produtos que
passam a exibir uma “grife verde” (FERREIRA; TAVARES, 2017) atrativa e
desejada. O “mercado verde” (op.cit.) de cunho alimentar se insere nesse
contexto com a mesma fluidez que exerce suas vertentes no mercado. A
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partir disso, as representacdes alimentares sugerem uma volatilidade de
adequagdes que demandam por estudos como forma de compreendé-las e
torna-las temas de pesquisas com o intuito de abrir portas para os
entendimentos necessarios no que tange ao desejo de desejar.

Em meio a essa producdo de desejos surge o individuo que é
enaltecido pela sociedade com base na sua capacidade produtiva com
perfil multitarefas. Em funcdo da sua representatividade para o contexto
social contemporaneo, ele passa a ser uma referéncia de padrao qualificado
e, com isso, passa a ter seus atributos desejados. O termo workaholic
(viciado em trabalho) aparenta despertar desejos de forma a abrir espagos
mercadologicos e € cada vez mais abordado pela sociedade. Para alcangar
os atributos desejados, as pessoas tendem a se sobrecarregarem com
atribuigdes além daquelas que ja sao impostas pelo dia-a-dia e fazem
questdo de espetacularizar o seu nivel de sobrecarga como forma de
pertencer. Concomitantemente a isso, os individuos recorrem a natureza
produtilizada como forma de se livrar das sequelas de exorbitédncias
produtivas que podem culminar em doengas e afetar a capacidade
cognitiva, dificultando o enaltecimento do perfil workaholic.

Esse fenbmeno é denominado como Sociedade do Cansago (HAN,
2015) e ganha espago gradativamente em um mercado avido por
oportunidades de pertencimento. Essas possibilidades proporcionam o
desejo de pertencer simultaneamente entre o grupo dos exaustos e o grupo
daqueles que buscam na “Natureza Fashion” (TAVARES; TAVARES, 2021)
a insercao almejada. Nessa ldégica, o individuo “vai” para praticar a
exaustao, “volta” para usufruir da “Natureza Fashion” (op.cit.) e exibe
ambas no formato do “ter” para “ser” (SIBILIA, 2002).

A partir desse caleidoscopio de desejos, os “kits de subjetividades”
(TAVARES; IRVING, 2013) sdo potencializados em fungdo da mescla de
sentimentos que proporcionam ao individuo uma saciedade parcial que esta
sempre em processo de retroalimentagcdo. Como exemplo disso, pode-se
mencionar a busca por alimentos organicos locavores como forma de “ingerir
a natureza”, produtilizando-a em formato fitoterapico para amenizar a
sobrecarga de atribui¢cdes diarias. Entretanto, cabe aqui salientar que ha fortes
indicios de que os individuos almejam essa exaustao para consumir a natureza
e, posteriormente, retornar a busca pela nomenclatura do workaholic.

Essa relacao entre o consumo locavore para atenuar as exaustoes
cotidianas e a “Natureza Fashion” (TAVARES, 2020) demonstra fluidez em
funcao da volatilidade do mercado e seus consumidores. Assim, o individuo
pode se construir e se reconstruir de forma continua simplesmente para
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“ser” através do “ter” (SIBILIA, 2002). Nesse contexto, os alimentos
locavores podem receber a classificagao de organicwashing (TAVARES,
2020; TAVARES, 2021), pois apresentam os atributos liquidos necessarios
para permitirem a moldagem e remoldagem dos perfis dos consumidores.

A liquefacao associada ao locavorismo deixa pistas de ter se tornado
mais um icone da formagdo de um desenho rizomatico resultando em
alimentos organicwashing (TAVARES, 2020; TAVARES, 2021) fitoterapicos
que adentram os processos de producao de “kits de subjetividades”
(TAVARES; IRVING, 2013) para se moldarem, saciarem os desejos dos
consumidores parcialmente e, posteriormente, retornarem de forma sutil
para despertar novos desejos associados a uma mescla de sentimentos.
Essas relagbes sao retroalimentadas nao somente pelos consumidores,
mas também pela sociedade e pelo mercado.

Com base nas abordagens mencionadas surge a possibilidade de o
mercado ter capturado o individuo exausto e avido para consumir a
natureza em forma de alimentos locavores concomitantemente a sociedade
que pode abarcar esse mesmo individuo para estimular o desejo pelo perfil
workaholic. Nesse contexto, desponta a perspectiva da formacao de um
desenho rizomatico que aponta para o workaholic se apropriando da
“Natureza Fashion” (TAVARES, 2020) para exercer a sua representagcao
alimentar com perfil organicwashing (TAVARES; TAVARES, 2021) e
atravessar as tensdes da exaustdo em meio as relagdes da Sociedade de
Controle (DELEUZE, 1992) e a Sociedade do Cansago (HAN, 2015).
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